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БРИФ на разработку дизайна упаковки
_____________________________________________________________________________
 (наименование проекта)


Заполните, пожалуйста, правую колонку брифа. Постарайтесь дать полную информацию. Если информация по какому-либо пункту у вас отсутствует или не имеет значения, оставьте поля пустыми.

	Параметр 
	Описание

	Информация о товаре

	Фирма-заказчик
	

	Описание продукта
	

	Торговая марка (используемой на упаковке)
	

	Продолжительность присутствия на рынке
	

	Описание продукта
	

	Товарный ассортимент, линейки (желательно отобразить схематично)
	

	Упаковка: тип, вес и т.д.
	

	Сезонность
	

	Ценовой сегмент (розница,опт)
	

	Конкурентные преимущества продукта
	

	Конкуренты: продукты, торговые марки, компании (цены)
	

	Укажите срок предоставления образцов упаковок конкурентов
	

	Продукты-конкуренты (доли рынка)
	

	Задание на разработку

	Конкретизируйте задачу одним – тремя предложениями
	

	Ограничения и пожелания по использованию цветов, символики, стилистики и т.д.
	

	Обязательные элементы
	

	Организация продаж

	Типы торговых точек 

(основные, дополнительные, перспективные)
	

	Маркетинговые цели 
	

	Маркетинговые задачи
	

	Результаты маркетинговых исследований (если таковые проводились Клиентом)
	

	Объемы
	

	Регионы продаж (города, области, регионы)

	Основные
	

	Дополнительные
	

	Перспективные
	

	Места продаж (магазины, рынки, супермаркеты и т.п.)

	Основные
	

	Дополнительные
	

	Перспективные
	

	Целевая аудитория, конечные потребители

	Пол (жен / муж)
	

	Возраст
	

	Семейный статус (есть / нет)
	

	Состав семьи
	

	Доход на члена семьи
	

	Социальное положение
	

	Если социально-демографические характеристики целевой группы размыты, укажите дополнительно сфокусированный психографический портрет потребителя или выделите основную характеристику, мотив, объединяющий Ваших потребителей
	

	В случае, если целевой аудиторией являются дистрибьюторы, магазины или другие корпоративные клиенты – дать подробное описание  типа корпоративного клиента, людей, принимающих решение о приобретении товара или услуги, особенностей и мотивов принятия решений
	

	Тенденции потребительского поведения
	

	Решение о покупке

	Мотивы покупки (почему покупают, рациональные и эмоциональные мотивы)
	

	Где принимается решение о покупке?
	

	Кто (что) влияет на решение?
	

	Как продукт или Торговая марка воспринимается потребителем?
Образ в голове потребителя.
	

	Барьер в сознании потребителя, который необходимо преодолеть для покупки.
	

	Мы хотим, чтобы потребитель
(думал, чувствовал, делал)
	

	Особенности потребления

	Мотивы потребления (почему потребляют, рациональные и эмоциональные мотивы)
	

	Ситуации потребления (где, как)
	

	Разработка формы упаковки

	Есть ли необходимость в разработке или доработке формы упаковки
	

	Опишите тип и характер разрабатываемой или дорабатываемой упаковки/материал упаковки
	

	Укажите производителя будущей упаковки для дополнительных согласований ТЗ или укажите срок предоставления ТЗ
	

	Каким требованиям должна соответствовать упаковка (ограничения размеров, форм, материалов и т.п.)
	

	В случае доработки упаковки – срок предоставления чертежей и образца оригинальной упаковки
	

	Дополнительные сведения
	

	Исследования рынка

	Существуют ли исследования, способные помочь в разработке упаковки
	

	Доступны ли эти исследования
	

	Если исследования есть, но их материалы недоступны по каким-либо причинам, перечислите, пожалуйста, основные выводы и рекомендации этих исследований относительно дизайна упаковки:
	

	Нужно ли проводить дополнительные исследования перед разработкой дизайна упаковки?
	

	Разработка дизайна упаковки

	Разработка или доработка дизайна
	

	На базе какой формы/объема/серии/вкуса упаковки делается основной концепт-дизайн
	

	Упаковка 1 – особенности формата и материалов, серия и вкус. Перечислите позиции оформления (например, этикетка, крышка, контрольная пломба)
	

	Упаковка 2 – особенности формата и материалов, серия и вкус. Перечислите позиции оформления (например, этикетка, крышка, контрольная пломба)
	

	Упаковка 3 – особенности формата и материалов, серия и вкус. Перечислите позиции оформления (например, этикетка, крышка, контрольная пломба)
	

	Срок предоставления чертежей и/или образцов упаковки
	

	Срок предоставления старых образцов упаковки
	

	Перечислить, на какие форматы упаковки впоследствии будет разноситься концепт-дизайн
	

	Перечислить, на какие типы/виды/серии продукции будет разноситься концепт- дизайна
	

	Перечислить, на какие вкусы/линейки будет разноситься концепт - дизайна
	

	Сформулируйте основную задачу нового/доработанного дизайна упаковки
	

	Укажите обязательную информацию для лицевой части упаковки

(или укажите срок предоставления этой информации)
	

	Перечислите законодательные или другие ограничения, накладываемые на оформление упаковок данной продукции
	

	Укажите основные темы, которые следует отобразить в дизайне (например, натуральность продукта, молодежный стиль и т.п.)
	

	Графика

	Укажите, если есть, Ваши пожелания относительно стиля, цвета, возможности использования тех или иных образов на упаковке
	

	Стиль, цвет, образы и т.п.
	

	Есть ли обязательные к использованию в упаковке графические или текстовые элементы. 
	

	Фотографии, тексты, образы и т.п. (например, фотография самого продукта или место его производства)
	

	Дополнительно

	Укажите всю дополнительную информацию, которая не вошла в данный бриф, но может оказаться полезной для реализации поставленной задачи:
	


Заполненный БРИФ пожалуйста высылайте на почту raslmordor@gmail.com
Я свяжусь с вами для уточнения деталей и начала нашего плодотворного сотрудничества.
Ознокомится с моим полным перечнем услуг вы можете на сайте https://raslmordor.ru в разделе "Услуги"


Спасибо, что обратились ко мне!
C уважением, Руслан Мордвиненко!
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